GLUTEN FREE

PRODUZIONE

Celiaci,
target In crescita

L'universo degli alimenti senza glutine e in espansione,
risponadendo cosi alle esigenze dei molti celiaci
che non vogliono rinunciare a una buona pasta, ma non solo.

di Sabino Cirulli

\/6 Percorso di lettura:
www.largoconsumo.info/102013/PL-1013-
001.pdf (Alimenti dietetici, anallergici, salu-
tistici, probiotici e integratori)

| comparto del gluten free naviga
I con 1l vento 1n poppa e lo stato

dell’arte delineato a un convegno in-

ternazionale tenutosi a novembre a
Trieste, promosso dal colosso del settore
Dr. Schar, ne conferma le aspettative.

Diversi 1 motivi di questo trend: innan-
zitutto 1l target dei celiaci € costantemen-
te 1n crescita — si stima che oggi in Italia
una persona su 100 sia intollerante al
glutine — e aumentano 1 consumatori che,
nonostante non soffrano di questo tipo di
problema alimentare, scelgono comun-
que 1 prodotti senza glutine all’interno
della propria dieta. Questi, infatti, non
sono piu considerati alimenti per “perso-
ne malate” ma sani e salutari, che contri-
buiscono a diversificare 1’alimentazione,
senza alcuna rinuncia di gusto.

Con la continua evoluzione di questa
tipologia di prodotto, le aziende hanno
infatti saputo coniugare in maniera sem-
pre piu vincente la sicurezza alimentare
alla bonta. Sicuramente, poi, la crescita €
dipesa anche da una maggiore distribu-
zione di questa tipologia di reterenze: se
prima 1l consumatore doveva obbligato-
riamente recarsi in farmacia o nei negozi
specializzati per acquistarli, ora puo an-
dare tranquillamente al supermercato e
beneficiare, tra 1’altro, di politiche di
prezzo sicuramente diverse. L ingresso
della gdo nel pianeta gluten free € dav-
vero I’elemento di rottura di questo
mercato, con sviluppi rapidi che tutti
gli attor1 confermano. Una attenta ana-
lis1 di questo fenomeno viene da Dr.
Schar, pioniere assoluto, essendo parti-
ta con la distribuzione in questo canale
piu di dieci anni fa, come spiega |I’am-
ministratore delegato Hannes Berger.

«Il mercato dei prodotti gluten free ¢
d1 difficile lettura e presenta meccani-
smi di1 funzionamento alquanto diffe-
rent1 a seconda dei canali di riferimen-
to. Se 1l mercato farmaceutico — che

comunque rappresenta ancora il princi-
pale canale di vendita per 1 prodotti glu-
ten free — vive una fase di sostanziale sta-
bilita, sta aumentando sensibilmente
I’timportanza di canali alternativi come
quello dei negozi specializzati e della
gdo. Questo anche come conseguenza
de1 cambiamenti legislativi, che consen-
tono la rimborsabilita de1 prodotti senza
glutine anche in canali differenti da quel-

lo farmaceutico.
Cresce |’im_portanza di

“ Gdo e specializzati ,,

rispetto al canale farmacia

Nello specifico, quello de1 prodotti
senza glutine in gdo € un mercato ancora
giovane, con un buon potenziale di svi-
luppo, ma allo stesso tempo con un con-
testo competitivo in continua crescita. 1l
fattore d1 criticita resta, in ogni caso, la
qualita de1 prodotti e 1’'innovazione con-
tinua. E per questo che 1l gruppo Dr.
Schar effettua ingent1 investimenti nella
Ricerca&Sviluppo e st impegna ogni an-
no a portare sul mercato prodotti sempre
nuovi € a migliorare quelli gia esistenti.
I1 2013 e stato un anno estremamente po-
sitivo per 1l gruppo, e in particolar modo
per il brand DS-gluten free, marchio
con 1l quale operiamo nel canale della di-
stribuzione organizzata. Sempre 1n rela-

zione al canale gdo, nel 2013 abbiamo
confermato la nostra leadership e rafior-
zato ulteriormente la nostra quota di
mercato, sia nel segmento ambient sia in
quello dei prodotti surgelati. Abbiamo
portato sul mercato importanti novita di
prodotto che stanno rispondendo appie-
no alle nostre aspettative, facendo regi-
strare performance molto positive».

«La prima criticita che mi viene 1n
mente — spiega Chiara Rossetto, re-
sponsabile Marketing della Molino Ros-
setto — ¢ che chi non i conosce o non li
ha provati spesso ritiene che 1l binomio
sano € buono non sia possibile. Proprio
per questo la nostra azienda, come altre
impegnate 1n questo mercato, sta cercan-
do di trasferire ai nostri consumatorti il
messaggio che non € necessario rinun-
ciare al piacere della tavola per potere at-
frontare una dieta senza glutine. Un pun-
to di forza, invece, € sicuramente la rim-
borsabilita degli acquisti a cul hanno di-
ritto 1 celiaci. I1 2013 e stato un anno
molto positivo, come lo sono stati anche
quelli precedenti, a conferma che abbia-
mo intrapreso un giusto percorso di cre-
scita. Il fatturato della divisione gdo si e
attestato sui 13 milioni di euro, con un
+30% sul 2012 (e solo tre anni fa erava-
mo sotto 1 6 milion1 di euro) per
17.300.000 (+15%). Numeri strettamen-
te legati anche all’ingresso in importanti
catene distributive: tra le altre, posso ci-
tare Coop Italia, Pam Panorama, Ali,
A&Q, Carrefour, Selex, Sisa, Auchan,
Sma e, da qualche tempo, anche De-
spar. Le prospettive, ovviamente, Sono
quelle di proseguire su questa strada,
proponendo ai nostri consumatori 1 pro-
dotti della tradizione, ma anche referen-
ze 1in grado di intercettare nuove tenden-
ze. Anche per questo abbiamo voluto
ampliare ulteriormente la nostra linea di
prodotti senza glutine, che credo ci fara
raddoppiare la quota di fatturato di tali
prodotti, dall’attuale 5% al 10 entro la fi-

ne dell’anno».

IL NUMERO DI CELIACI IN ITALIA PER REGIONE:

[l senza glutine scalpita anche nel
segmento delle birre. «Nel mondo
delle Birre Speciali, 1l segmento delle
Gluten Free sta riscuotendo 1n questo
ultimo periodo grande interesse, sia 1n

Italia sia all’estero — evidenzia Luca

2012 (numero e %) __
Regione Celiaci % | Regione Celiaci % |
Abruzzo 3646 25 |PA.Bolzano 1.107 07 |
Basilicata 786 05 |PA.Trento  1.638 1,1 |
Calabria 5024 34 |Piemonte  10.184 69 |
Campania 14.266 9,6 | Puglia 0434 6,3 |
Emilia Romagna 12.082 8,1 | Sardegna 5256 3,5 |
Friuli Venezia Giulia 2.743 1,8 | Sicilia 12357 83 [
Lazio 14.755 9,9 | Toscana 11405 7,7 |
Liguria 3.989 2,7 | Umbria 2015 14 |
Lombardia 25.236 17,0 | Valle D’Aosta 378 0,3 |
Marche 2824 1,9 | Veneto 8.861 6,0
Molise 676 0,5 | Totale 148.662 100

Fonte: Ministero della Salute
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Corterappis, marketing department
. Interbrau —. L’attenzione che le
aziende devono porre nella produzio-
. ne di prodotti gluten free richiede un
altissimo livello di specializzazione e

controllo. In particolare, nel settore

.~ delle birre speciali, potere offrire un
prodotto di alta qualita gluten free €
. una sfida difficile da vincere, ma con

29










